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1. Rückblick 2020
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64
Veranstaltungen

gesamt

6
Vereins-

veranstaltungen

11
Stadt-

veranstaltungen

13
Fremd-

Einmietungen

Januar – September 2020

13
Kinder-

Veranstaltungen

21
Kultur-

Veranstaltungen
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35
Veranstaltungen

gesamt

1
Vereins-

veranstaltungen

4
Stadt-

veranstaltungen

6
Fremd-

Einmietungen

Oktober – Dezember 2020

4
Kinder-

Veranstaltungen

20
Kultur-

Veranstaltungen



Erstellt von M. Grafetstätter Thema: Kulturausschuss am 07.10.2020 5

März 2020 bis dato

ca. 

3.000
rückabgewickelte 

Tickets

82
wegen Corona 

abgesagte/

verschobene VAs
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1.421
verkaufte Tickets

101
Verkaufte Abos

ab September 2020

Stand: 28.09.2020
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Woher stammen unsere Künstler und Mietkunden?

Landkreis Traunstein
52%

Bayern
39%

andere
9%

Zeitraum: Januar-Dezember 2020
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2. Überblick Marketing
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Umfrage: Wie sind die Kunden auf uns 

aufmerksam geworden?

Halbjahresprogramm
32%

Bekannte/Freunde
29%

Plakate/Banner
13%

Website
7%

Zeitung
7%

Radio
2%

Sonstiges
10%

Zeitraum: September 2019 – Februar 2020

ca. 100 Befragte



• Marketingbudget fließt in Kanäle, die nicht Zielgruppen orientiert 

sind und an Relevanz verlieren

• Klassische Werbung und PR funktioniert nur für kleine Zielgruppe

• Durch Einführung von Digitalem Marketing bleiben wir 

konkurrenzfähig und erreichen auch jüngeres Publikum
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Fazit



Einführung folgender digitalen Maßnahmen:

• Neues Ticketsystem (bereits eingeführt)

• Update der Facebook-Seite und Facebook-Werbung

zu finden unter: www.facebook.com/k1.chiemgau

• Google Ads = Anzeigenschaltung über Google Suchmaschine (bereits 
eingeführt) 

• Regelmäßige Newsletter

• Spotify-Playlist

• Neue Website (Relaunch im Januar 2021)

• Auswertung über Google Analytics (Herkunft der Website-Besucher, 
Verweildauer, was wurde angeklickt,…)

• Instagram Kanal
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Neue Maßnahmen und Ziele



Folgende konkrete Ziele haben wir uns gesetzt:

• Awareness über Facebook und Google generieren für die neue 

Website

• Traffic – Verweildauer auf der neuen Website und dem Ticketshop 

steigern

• Newsletter-Kampagne mit Targeting auf die neue Website

• 100 neue Anmeldungen für unseren Newsletter in der neuen Saison

• 1.000 Abonnenten unserer Facebook-Seite
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Neue Maßnahmen und Ziele



Erfahrungen:

• Ticketsystem erweist sich als sehr bedienerfreundlich

• Positive Rückmeldung seitens der Kunden

• Synergieeffekt durch zusätzlich Online PlattformenOnlineportalen

Reservix und adTicket

• Online-Verkäufe steigen prozentual an, der eigene Web-Shop ist 

nun viel einfacher gestaltet und wird zu Corona-Zeiten noch mehr 

genutzt (so gut wie keine Rückfragen von Kunden zu 

Onlinebuchungen)
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3. Einführung des neuen Ticketsystems



• Kulturprogrammheft für die Herbst-Winter-Saison 2020/21 wurde 

gedruckt und verteilt (Auflage 48.000 Stück)

• Das Halbjahresprogramm soll auch für die nächsten Saisonen 

beibehalten werden  „das Werbemedium“ für das k1

• Insgesamt positive Rückmeldung der Kunden sowie positive gelöste 

Stimmung bei den Veranstaltungen

• Das neue Halbjahresprogrammheft soll Ende November erscheinen 
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4. k1| Halbjahresprogramm



• Förderprogramm der Bundesregierung und der INTHEGA = 
(Interessengemeinschaft der Städte mit Theatergastspielen e.V.)

• Das k1 ist Mitglied der INTHEGA und ist antragsberechtigt

• Förderprogramm „Theater in Bewegung“ mit Ausschüttung von 20 
Mio. Euro

• Ziel: Unterstützung von Produzenten und Künstlern, 
Wiederaufnahme und Stabilisierung des Spielbetriebs

• Gefördert werden alle Gastspiele der Spielzeit 2020/2021, also auch 
das Herbst/Winter-Kulturprogramm kann gefördert werden

• Förderfähig sind maximal bis zu 50% der Gastspielkosten (Gage, 
Verpflegung, Hotel, Gema, Tantieme, usw.)

• Maximale Förderung je Antragsteller = 200.000 €
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5. Förderprogram NEUSTART KULTUR



• Verschobene Veranstaltungen aus 2020

• Jährlich wiederkehrende Veranstaltung wie Muttertagskonzert

• Teilnahme am Leseglück Literaturfestival

• Corona-sichere Umsetzung und Variabilität 

• Positive Rückmeldungen des Publikums

• Sicherheit des Publikums und der Künstler

• Wiederherstellung des k1 als gesellschaftlicher Treffpunkt im 

Chiemgau

• Kostensensible Planung dank möglicher Förderkulisse

• Zeitlicher Vorlauf ist dringend zu beachten für Planungssicherheit, 

rechtzeitiger Vorverkauf und Qualitätssicherung
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6. Programm Frühjahr/Sommer 2021


